TRENDY

TOMASZKIELTYKA B

uksusowe czasomie-
rze od wiekow ciesza
si¢ zainteresowaniem
zaréwno kobiet, jak i
mezczyzn. Podziwiane
sa nie tylko ze wzgledu na doktadnos¢
odmierzania czasu, ale réwniez jako do-
datek - bizuteria — w ktérym wtasciciel
moze si¢ jak najkorzystniej zaprezen-
towa¢, symbolicznie podkreslajac swoj

Kto dzis
przedaje
zegarki!

status, wladze czy zainteresowania.

Ale skad wiadomo, ktéry model wybrac?
Jak znalez¢ zegarek, moéwiacy o nas
akurat to, co chcemy przekazac? Znawcy
tematu nie majg z tym problemu, ponie-
waz mniej lub bardziej dokladnie znaja
historie wigkszosci czasomierzy produ-
kowanych na $wiecie, jednak przecietny
konsument stojacy u progu zakupu sku-
pia swg uwage na nieco innym aspekcie.

Mechanizmy, innowacje czy tradycja
schodza na dalszy plan, ustepujac miej-
sca modzie, popularnosci oraz nadgarst-
kom i preferencjom gwiazd. Legenda
konkretnych modeli zostaje wyparta
przez stawe oséb, ktdre je nosza.

Zainteresowanie gwiazdami kina, muzy-
ki i sportu nie omineto branzy zegarko-
wej i podobnie jak w innych, przyczynia
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TRENDY

sie do promowania wielu marek. Cele-
bryci mieszajg si¢ z wielkimi nazwiskami
$wiata kultury i nauki, dotaczajac do
zacnego grona umownie nazwanego
»ambasadorami”. Ich znaczenie i rola

w duzej mierze pokrywa si¢ z obowiaz-
kami, jakie w potocznym znaczeniu
przypisujemy tej funkcji - reprezentacji
marki na zewnatrz oraz wykorzystywa-
niu produktéw na specjalnych wydarze-
niach i w zyciu codziennym.
Kilkadziesigt lat temu mozliwe bylo
zostanie ambasadorem zupelnie przy-
padkowo, jak na przyktad Buzz Aldrin,
ktory zalozyl na reke omege speedmaster
w pierwszej podrozy cztowieka na Ksie-
zyc. Dzisiaj rekrutacja na to stanowisko
to element strategii i wielomilionowych
kontraktow, znajdujacych swoj final w
biznesowych miesiecznikach skrupulat-
nie podsumowujacych dochody gwiazd.
Pozwalajg one na precyzyjne okreslenie,
kto najlepiej wywiazuje si¢ ze swojej roli
i sprzedaje najwiece;j.

Doé¢ tatwo zgadnad, ze najwiecej sprze-
daja bohaterowie masowej wyobrazni, z
réznych dziedzin aktywnosci. Niejedno
portfolio ambasadoréw moze budzi¢
stuszne skojarzenia z obsada wysoko
budzetowej produkcji Hollywood. Na
przyktad marke Omega reprezentuja
obecnie m.in. George Clooney, Nicole
Kidman oraz Daniel Craig, ktéry wciela
sie w postac najstynniejszego agenta na
$wiecie, faczac skutecznie symbol 007 z
serig Seamaster Planet Ocean. Manufak-
tura Jaeger-LeCoultre korzysta miedzy
innymi z nadgarstkow eleganckiej Diane
Kruger oraz charyzmatycznego Clive’a
Owena, za$ charakterystyczny Panerai
stanowi nieodzowny atrybut wizerunku
Sylwestra Stallone, nie tylko na ekranie,
ale i w zyciu codziennym. Mariaz gwiazd
ekranu i luksusowych czasomierzy jest
zresztg oczywisty i rozpoczat si¢ dawno
temu. Wzorem elegancji byli zwigzani

z markg Longines Audrey Hepburn i
Humphrey Bogart. Natomiast jeden z
najbardziej rozpoznawalnych zegarkow
na $wiecie — chronograf Monaco spod
znaku TAG Heuer stat si¢ ikona gtéwnie

dzieki temu, ze to wlasnie ten model
wybrat Steve McQueen, prezentujac go

Diane Kruger

w filmie ,,Le Mans” w 1970 r. Obecnie
ambasadorem marki jest Leonardo Di-
Caprio. Towarzyszaca mu w ,,Titanicu”
Kate Winslet zwiazala si¢ tymczasem ze
wspomnianym wczesniej producentem
- Longines.

Sport jest druga po kinie kategorig, z
ktdrej wywodzi sie najliczniejsza grupa
wspolczesnych ambasadoréw. Pitkarze,
tenisisci, koszykarze, gracze w polo,
golfisci, ptywacy, lotnicy czy kierowcy
rajdowi. Najczesciej na ich nadgarstkach

mozemy zobaczy¢ masywne chrono-
grafy, zaprojektowane specjalnie pod

uprawiang dyscypline, ktdre czesto sa
produkowane jako limitowane edycje
dedykowane konkretnemu nazwisku.
Popularny koszykarz Shaquille O’Neal
doczekal si¢ ekskluzywnej wersji Royal
Oak marki Audemars Piguet noszacej
jego imie. Podobnie jak jeden z najlep-
szych pitkarzy na $wiecie Leo Messi i
legendarny kierowca rajdowy Michael
Schumacher. Zinedine Zidane zostat oj-
cem chrzestnym czasomierza Ingenieur
spod znaku IWC, a najszybszy czlowiek
$wiata Jamajczyk Usain Bolt — marki Hu-
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blot. Ze sportem zwigzany jest rowniez
chyba najpopularniejszy znak luksuso-

wego zegarmistrzostwa Rolex. Jednym
z cztonkow jego ,rodziny” jest stynny

Cameron Diaz

Kilkadziesigt lat temu mozliwe bylo zostanie am-
basadorem zupetnie przypadkowo, jak na przyktad
Buzz Aldrin, ktory zalozyt na reke omege speedmas-
ter w pierwszej podrozZy cztowieka na Ksiezyc. Dzi-
siaj rekrutacja na to stanowisko to element strategii
i wielomilionowych kontraktow, znajdujgcych swoj
finat w biznesowych miesiecznikach skrupulatnie
podsumowujgcych dochody gwiazd.

tenisista Roger Federer.
W tym miejscu warto wspomniec, ze

coraz czgsciej szwajcarscy
producenci rekrutujg grono
ambasadoréw rowniez
wsréd polskich gwiazd
sportu i kina. Jedna z
najbardziej utalentowanych
tenisistek §wiata Agnieszka
Radwanska jeszcze zanim
zaczeta odnosi¢ swoje
najwieksze sukcesy, repre-
zentowata marke Longines.
Grajacy w szeregach NBA
Marcin Gortat byt twarza
Tissota, Robert Kubica -
Certiny, Krzysztof Ho-
towczyc firmuje Atlantica,
Maciej Stuhr - Maurice
Lacroix, a Malgorzata Ko-
zuchowska - Omege. Mam
nadzieje, ze rowniez inni
producenci w przysztosci
zdecydujg si¢ na podobne
ruchy.

Rzecznicy prasowi najbar-
dziej znanych manufaktur
na $wiecie lubig podkre-
sla¢, ze to wlasnie wielcy
politycy, aktorzy, sportowcy
czy muzycy inspirujg do
tworzenia nowych modeli i
rozwijania tradycyjnej sztu-
ki zegarmistrzowskiej. Nie
ma sensu temu zaprzeczac,
cho¢ rozwoj w duzym stop-
niu oznacza tu po prostu
wzrost sprzedazy i zaintere-
sowania klientéw luksuso-
wymi zegarkami — gléwnie
mechanicznymi. Dzieki
temu réwniez do polskich
salonéw trafia coraz wiecej
wyjatkowych modeli, ktore
kiedy$ moglismy podziwiaé
wylacznie w prasie lub na
targach w Szwajcarii.
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