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TRUDNO SOBIE WYOBRAZIC WSPO£CZESNY RYNEK ZEGARKOW LUKSUSOWYCH
BEZ GWIAZD MUZYKI, KINA | SPORTU, KTORE OBNAZAJA SWOJE NADGARSTKI
W SUGESTYWNYCH KAMPANIACH, NA ELEGANCKICH GALACH | W ZYCIU CODZIENNYM.
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aria Szarapowa eksponu-

jaca dfon z zegarkiem TAG

Heuer Formula 1, ubrany

w smoking Hugh Jackman

z wystajacym spod man-
kietu czasomierzem Star Classique firmy
Montblanc, wysiadajacy z prywatnego samo-
lotu nonszalancki David Beckham i jego Bre-
itling Transocean Chronograph... Co ich faczy?
Oprécz popularnosci i zamitowania do pigk-
nych przedmiotéw wszyscy z sukcesem od-
grywaja role reprezentantéw luksusowych
firm zegarkowych. Role pierwszoplanowa, za
ktorej zagranie niejednokrotnie otrzymuja
wynagrodzenia poréwnywalne lub wyzsze
z honorariami w zyciu zawodowym. Funkcja
ta — umownie nazywana ,ambasadorem”
—w duzej mierze pokrywa si¢ z potocznym
znaczeniem, jakie przypisujemy temu stowu:
promowania marki na zewnatrz, zaktadania
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AMBASADTORZY

okre$lonego modelu na specjalne okazje czy
wykorzystywania go w codziennych sytu-
acjach.

Kilkadziesiat lat temu ambasadorem moz-
na byto zosta¢ zupetnie przypadkowo. Udato
sie to m.in. Buzzowi Aldrinowi, ktéry swoja
pierwsza podr6z cztowieka na Ksiezyc odbyt
w towarzystwie Omegi Speedmaster. Dzisiaj
to juz raczej mato prawdopodobne. Rekru-
tacja na stanowisko ambasadora to element
Swiadomej strategii marketingowej, ktorej
finat znajdujemy w corocznych podsumowa-
niach sprzedazy.

Wiekszo$¢ marek wybiera znane osoby
z r6znych dziedzin, mieszajac ze sobga sport,
kulture, sztuke, a nawet nauke. Aktywnos¢
na tak wielu polach przydaje sie nie tylko do
zaprezentowania petnej oferty, ale takze do
zwiekszenia czestotliwosci obecnosci w me-
diach. Przecigtny konsument nie zawsze

George Clooney
reprezentuje Omege

interesuje sie sztuka zegarmistrzowska, hi-
storig manufaktur czy mechanizmami, ale na
096t kojarzy bohaterow masowej wyobrazni
i zwraca uwage na ich nadgarstki. | cho¢ sa
manufaktury, ktore z ustug komercyjnych
ambasadoréw nie korzystaja, nie da si¢ za-
przeczy¢, ze wiele legendarnych modeli
czasomierzy rozpoznawanych jest coraz cze-
Sciej dzigki stawnym osobom, ktore je nosza.
Trudno uwierzy¢, ze zaledwie 100 lat temu do
reklamy zegarkow wykorzystywano jedynie
ich rysunek i krotki tekst.

WSPOLPRACA Z LEGENDA

Pierwszg zegarkowa ambasadorke w swojej
kampanii wykorzystat Rolex w 1927 roku. Byta
nia mtoda angielska ptywaczka, Mercedes
Gleitze, ktorej podczas proby przeptyniecia
kanatu La Manche towarzyszyt wodoodpor-
ny model Oyster. Podczas Il wojny $wiatowej



DEVTT
Beckham
Zwigzany jest
kontraktem
zBreitlingiem

i krotko po niej zrezygnowano z poszukiwa-
nia nowych osobowosci na rzecz kojarzenia
czasomierzy z konkretng aktywnoscia. | tak
na przyktad produkowane przez IWC popu-
larne ,piloty” byty nierozerwalnie zwiazane
z lotnictwem, masywne Paneraie — niedo-
stepne wtedy dla cywili — z wtoska marynarka
wojenna, a Omega z igrzyskami olimpijskimi.

Zresztg wiele tych tradycji marki kontynu-
uja do dzis. Lata 60. i p6zniejsze to juz praw-
dziwy mariaz gwiazd i przemystu zegarkowe-
go. Jack W. Heuer byt jednym z prekursorow
nowych strategii w marketingu. Jako pierw-
szy zadbat, aby na kombinezonach kierow-
cow wyscigowych znalazto sie logo Heuera.
Wkrotce — jadac po zwyciestwo w austriac-
kim wyscigu Zeltweg — Jo Siffert miat zegarek
tej firmy réwniez na nadgarstku.

Najbardziej legendarne  wspotprace
— z Paulem Newmanem i Steve'em McQu-
eenem — nie tylko przetrwaty probe czasu,
ale przyniosty spore zyski kolekcjonerom. Ten
pierwszy za sprawa modelu Rolex Cosmo-
graph Daytona, obchodzacego w ubiegtym
roku okragta rocznice poétwiecza swego ist-
nienia. Z tej okazji dom aukcyjny Christie’s
przeprowadzit aukcje poswiecona wytacznie
tej linii. Pod mtotek poszto 50 egzemplarzy,
ktorych koncowa suma sprzedazy osiagneta
niebotyczna kwote ponad 12 min frankow
szwajcarskich, czyli ok. 41 min ztotych! Czy
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kto$ nadal watpi, ze zegarki to $wietna lokata
kapitatu?

Steve McQueen z kolei, wybierajac do kul-
towego filmu ,Le Mans” zegarek TAG Heuer
Monaco z charakterystyczna kwadratowa ko-
perta i niebieska tarcza, uczynit z niego ikone
i jeden z najlepiej rozpoznawalnych czaso-
mierzy w portfolio marki. Nic dziwnego, ze
w kolejnych latach producenci na swoich am-
basadoréw wybierali gtéwnie gwiazdy kina
i sportu, rzadziej muzyki i innych dziedzin
sztuki.

NA WIELKIM EKRANIE
Wspotczesnie niejedno portfolio przypomina
obsade wysokobudzetowe]j hollywoodzkiej
produkgji, i to niekoniecznie

z realnie istniejacymi
osobami. Na przyktad
marke Omega repre-

Steve McQueen,
wybierajac TAG Heuer
Monaco, nie wiedziat,
Ze zamieni go

w model -
kultowy / o=

zentuja obecnie m.in. George Clooney, Nicole
Kidman, Daniel Craig, ale to fikcyjna postac
Jamesa Bonda jest z nig najbardziej kojarzo-
na. Niewatpliwy hit sprzedazowy, jakim jest
linia Seamaster, raz na zawsze zostat skutecz-
nie potaczony z symbolem 007. Podobnie jak
zegarki TAG Heuer Link z Jasonem Bournem,
ktérego zagrat Matt Damon.

IWC Portuguese oraz Portofino zdobia
nadgarstek przebiegtego i sprytnego Franka
Underwooda, gtéwnego bohatera amery-
kanskiego serialu ,House of Cards”. Wcielaja-
cy sie w niego Kevin Spacey sam zresztg jest
ambasadorem wspomnianego producenta.
Manufaktura Jaeger-LeCoultre 1$ni na nad-
garstkach Diane Kruger i Clive'a Owena,
kojarzony niegdys z Audrey Hepburn i Hum-
phreyem Bogartem Longines promuje si¢ za
sprawa Kate Winslet i ,Mentalisty” Simona
Bakera, a Sylvester Stallone jest nieoficjal-
na, ale najbardziej aktywna twarza Paneraia
— nosi go nie tylko na ekranie, ale takze w zy-
ciu codziennym.

Sport jest druga po kinie kategorig, z kt6-

rej wywodzi sie najliczniejsza grupa
dzisiejszych ambasadoréw. Pit-
% karze, tenisisci, gracze w polo,
== golfisci, ptywacy, kierowcy
rajdowi czy lotnicy. Naj-
czesciej nosza masyw-
ne chronografy, ktére
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nie tylko mierza czas, ale odwotuja sie w jaki$
sposob do uprawianej dyscypliny, a w niekto-
rych przypadkach stanowig limitowane edy-
cje dedykowane konkretnemu nazwisku.

Popularny koszykarz ligi NBA LeBron James
doczekat sie w ubiegtym roku ekskluzywnej,
ztoto-tytanowej wersji chronografu Royal Oak
Offshore manufaktury Audemars Piguet nosza-
cej jego imie. Podobnie jak jeden z najlepszych
pitkarzy na Swiecie Leo Messi i legendarny
kierowca rajdowy Michael Schumacher. Super-
gwiazda Realu Madryt, Cristiano Ronaldo, zwia-
zat si¢ niedawno z TAG Heuerem, a zwyciezca
tegorocznego Wimbledonu, Novak Djokovi¢,
z Seiko. Silne konotacje ze sportem ma réwniez
Rolex. Wséréd sporej rodziny jego ambasado-
réw znajdziemy m.in. legendarnego golfiste
Tigera Woodsa i tenisiste Rogera Federera.

W tym miejscu warto wspomnie¢ o zasad-
niczej roznicy miedzy ambasadorami rekruto-
wanymi ze $wiata kina i sportu. O ile w pierw-
szej grupie pozadane czy wrecz wymagane
jest noszenie zegarka na ekranie i poza nim,
o tyle w drugiej nikt nie oczekuje od Leo Mes-
siego czy Cristiano Ronaldo biegania po bo-
isku w Royal Oaku czy TAG Heuerze. Dotyczy
to niemal kazdej dyscypliny sportowej, cho¢
oczywiscie i tutaj zachodza zmiany. Kliendi,
ktorzy wydaja spore sumy na coraz bardziej
wyrafinowane czasomierze, licza, ze zwigzek
z danym sportowcem i dyscypling bedzie

HughJackman
zostat wiasnie
ambasadorem
Montblanc

nie tylko symbolicz-
ny, ale tez praktycz-
ny. Chca zobaczy¢
na wilasne oczy,
ze zegarek spokoj-
nie moze im to-
warzyszy¢ podczas
sportowych  aktyw-
nosci bez ryzyka znisz-
czenia mechanizmu.

Hiszpanski tenisista Ra-
fael Nadal i amerykanski golfista
Bubba Watson, ambasadorzy marki Richard
Mille, na turnieje zaktadaja specjalne, dedy-
kowane im modele, ktére sa w stanie wy-
trzymac powstajace przecigzenia. Podobnie
Felix Baumgartner, zwiazany z marka Zenith.
Skok z wysokosci 39 045 metréw wykonywat
w towarzystwie zegarka El Primero Stratos
Flyback Striking 10th.

POLSKIE GWIAZDY
Szwajcarscy producenci coraz czesciej szu-
kaja swoich ambasadoréw roéwniez wsrod
polskich gwiazd. Pierwszym polskim amba-
sadorem TAG Heuer zostat wtasnie Michat Wi-
niarski, kapitan reprezentacji siatkarzy, a jed-
na z najlepszych tenisistek $wiata, Agnieszka
Radwanska, niedawno dotaczyta do firmy
Rado. Krzysztof Hotowczyc firmuje Atlanti-
ca, a Maciej Stuhr pojawiat si¢ w reklamach
Maurice Lacroix. Z pewnoscia w przysztosci
producenci zdecyduja sie na podobne ruchy.
Rzecznicy prasowi najbardziej znanych
manufaktur zegarkowych lubig podkreslac
zaangazowanie swoich ambasadoréw nie
tylko w promowanie marki i konkretnych

modeli, ale réwniez
W inspiracje do two-
rzenia nowych ko-
lekgji. | cho¢ oczy-
wiscie jest to moc
no naciagane, jesli
tylko sprzyja rozwo-
jowi sztuki zegarmi-
strzowskiej,  wypada

temu przyklasnac.
Zainteresowanie klientow
zegarkami mechanicznymi, cho¢-
by ze wzgledu na podgladanie nadgarstkow
celebrytéw, sprawia, ze réwniez do polskich
salondw trafia coraz wiecej wyjatkowych eg-
zemplarzy, ktére wczesniej moglismy podzi-
wia¢ wytacznie w prasie lub za granica. Jed-

nak nie wszystkie marki ida ta droga.
Najbardziej prestizowa manufaktura na
Swiecie, Patek Philippe, nie zatrudnia zna-
nych twarzy ani nie wiaze si¢ z zadng kon-
kretng branza. Podobnie marka Breguet,
ktéra w swoich kampaniach odwotuje sie
czesto do historycznych klientow, ktérym
za noszenie zegarkéw nikt nie ptacit. A byli
to m.in. Winston Churchill, Napoleon Bona-
parte, Maria Antonina, George Washington,
a bardziej wspotczesnie Nicholas Sarkozy. Nie
jest to jednak wiodacy trend i nie nalezy sie
spodziewa¢, ze w najblizszym czasie marki
odwroca sie od rekrutowania staw do promo-
wania swoich produktow. Dopoki usmiech-
nigty Pelé (Hublot) i zmystowa Charlize The-
ron (Dior) podbijaja stupki sprzedazy, funkgja

ambasadora trzyma si¢ mocno.
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